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 چکیده

های ورزشی  مسئولیت اجتماعی سلبریتیارائه مدل    پژوهش حاضر،   هدف
اکتشافی )ترکیبی از روش کیفی و کمی( بود.   آمیخته  بود. روش پژوهش حاضر

های مسئولیت  مرحله کیفی، از طریق مصاحبه با خبرگان آگاه از موضوع، گونهدر  
تکنیک  اجتماعی سلبریتی  و  تحلیل مضمون  از روش  استفاده  با  ورزشی  های 

در مرحله کمی    بندی شدند.مولفه شناسایی و دسته  8عامل و    53دلفی در قالب  
عوامل شناسایی شده در قالب پرسشنامه پنج ارزشی لیکرت تنظیم شدند و در  

نفر قرار گرفتند. نتایج   278اختیار نمونه آماری )سلبریتی های ورزشی( به تعداد  
از آزمون تحلیل عاملی تاییدی نشان داد که مدل مسئولیت اجتماعی   حاصل 

ورزشی   های  بشردوستی  شاملسلبریتی  اجتماعی،   ، مسئولیت  مسئولیت 
قانونی،  مسئولیت  اخلاقی،  مسئولیت   مسئولیت  محیطی،  زیست  مسئولیت 

برخوردار    اقتصادیفرهنگی، مسئولیت   برازش مناسبی  از  و مسئولیت سیاسی 
های سلبریتیبا توجه به معروفیتی که  بودند. نتایج این پژوهش نشان داد که  

به عنوان الگو در بخش زیادی از جامعه مطرح  و  در سطح جامعه دارند  ورزشی  
پذیری  مسئولیت،  از دامنه نفوذ اجتماعی قابل توجهی نیز برخوردارندو  هستند  

، اقتصادی، بشردوستانه، زیست محیطی و اجتماعی مختلف    هایحوزهدر    آنها
ایجاد شود، و    …غیره باعث خواهد شد تا شرایط بسیار مناسبی برای جامعه 

   حرکت کند.پایدار  جامعه به سمت توسعه 

 های کلیدی واژه 
، ورزشی سلبریتی های ورزشی، ستارگان ورزشی، مسئولیت اجتماعیمسئولیت اجتماعی،  

 .بشردوستی
 

 

Abstract   
The aim of this study was to present a model of social 

responsibility of sports celebrities. The method of the 

present study was an exploratory mix (a combination of 

qualitative and quantitative methods). In the qualitative 

stage, through interviews with knowledgeable experts, the 

types of social responsibility of sports celebrities were 

identified and categorized in the form of 53 factors and 8 

components using the method of content analysis and 

Delphi technique. In a small part, the statistical population 

included sports celebrities who were more popular and had 

more than ten thousand followers on Instagram, which was 

estimated at about 1000 people. Statistical sample size 

Available sampling method was used due to the difficulty 

of data collection. According to Morgan's table, 278 people 

were obtained.  The results of the confirmatory factor 

analysis test showed that the social responsibility model of 

sports celebrities, including social, humanitarian, moral, 

legal, environmental, cultural, economic and political 

responsibilities, had a good fit. The results of this study 

showed that according to the fame that sports celebrities 

have in the community and are a model in a large part of 

society and have a significant range of social influence, 

their responsibility in various areas of social, economic, 

humanitarian, biological Environment, etc. will create very 

good conditions for society, and society will move towards 

sustainable development. 

Keywords 

Social responsibility, sport celebrities, sports social 

responsibility, professional sport. 
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 مقدمه 
کسب    که  شود  می  سازمانی  جو  ایجاد  باعث   ایحرفه   ورزش   

کند. می  فراهم  را  شدن  مشهور  برای    موضوع   موقعیت 

  توجه   اخیر  هایسال  در  که  است   چیزی  1ورزشی  هایسلبریتی

از  ورزشکاران  . است  کرده  جلب  خود  به   راخاصی   استفاده    با 
خود  و  فیزیکی  هایتوانایی  به   معرفتی   رفتارهای  وسیله  یا 

هر  اوقات  گاهی  یا  خود  کاریزماتیک وسیله  مورد  به   مشهور   دو 
  است  نوع موضوعات این  به این  نویسندگان  خاص  علاقه  .شوندمی
  های موقعیت   از  فراتر  ای  حرفه  ورزشی  های  ستاره  چگونه   و  چرا  که

  ملی،  سفیران   ،تاثیرگذار  هایبه عنوان چهره   توانندمی  خود  ایحرفه
  فرهنگی مشهور شناخته شوند   هایتصویر   یا  و  جهانی  محصولات

  تحول  برای  منابعی  عنوان  به   گاه  است  ممکن  هاسلبریتی.  (36)
مورد    فرهنگی  های  بت،  طرفداران  رسد  می  نظر  به  .کنند  خدمت
  (. 15) می دانند اخلاقی معیارهای یا الهی موجودات را  خود علاقه

تعریف ساده سلبریتی عبارت است از شخص یا چیزی که توسط  
می شناخته  افراد  از  زیادی  آنتعداد  از  تنها  ها  سلبریتی  رو شود. 

می  مردم شناخته  از  زیادی  تعداد  توسط  که  ندارند  شوند،  اهمیت 
ها اثرات  رو دارای اهمیت می شوند که اقدامات سلبریتیبلکه از آن 

عاطفی قابل توجهی بر تعدادی از مردم به جای می گذارد. آنها 
نقشی فرهنگی در نظام معنایی جوامع امور بازی می کنند. آنها به 
هوادرانشان لذت، شادی، درد و رنج و در مقابل ستایش یا رسوایی  

  یک  در  امتیاز  و  منزلت  قدرت،  دارای  افراد    (.32دریافت می کنند )
  اجتماعی   دالتع  طرفدار  زیاد  احتمال  به  معین  اجتماعی  زمینه

 مطمئناً،  دانند.و خود را نسیت به افراد جامعه مسئول می  هستند
 نام   هالیوود  های مشهورسلبریتی  ازی  دانیم، تعدادهمانطورکه می

  می   جهت رسیدن به اهدافشان قرض  خیریه  به موسسات  را  خود
تعدادی  همانطور  و  .دهند   از  ورزشیمعروف    هایچهره  از   که، 

 کرده  استفاده اجتماعی عدالت از حمایت برای خودستاره  موقعیت
 های  رسانه  از  ای  فزاینده  طور   به   سلبریتی های مدرن  .(34اند)

مخاطبان  بسیج  برای  اجتماعی به  کردن    اهداف   سمت  خود 
مشهور  ماهرانه  استفاده  .کنند  می   استفاده  بشردوستانه   از   افراد 

  طرفداران   از  برخی  به  اجتماعی  هایرسانه  های  عامل  سیستم
  در را    آنها  فعال  مشارکت  متعاقباً  که  بخشد  می  نزدیکی  احساس

ها آن  نهایت  در  و  کند  می  تضمین  فعالانه  و  بشردوستانه  رویدادهای

 
1. sport celebrities 

2. genuine person 

را  اصالت شهروند  "  و  2"اصیل  شخص"  یک  عنوان   به  خود 

تثبیت  3"خوب جامعه  افراد    برای  که  شهروندی  .کنند  می   برای 

  شبکه   گسترش وسیع   با  .(9)کند  می   کار  دیگران  به   بخشیدن  الهام
  افراد   اجتماعی  عصر  را  دوره  این  افراد،  از   برخی  اجتماعی،  های

  عامل   سیستم  در  هاآن  مجازی  حضور  دلیل  به.  دانند  می  مشهور
  یا  توییتر  بوک،  فیس  مانند  اجتماعی  هایرسانه   مختلف  های

عمومی بیشتری از شناخت    دیگری  زمان  هر  از  بیش  اینستاگرام،
  ها را چندین آن  مورد  در  کنندگان  مصرف  و دانش  اند.برخوردار شده 

  جنبه   به  و هوداران نسبت  کنندگان  مصرف  اکنون  کرده است.  برابر
نموده  بیشتری  آگاهی  مشهور،  افراد  زندگی  مختلف  های  اندپیدا 

 کنند،  می  فعالیت  توییتر  حساب  یک  از  مشهور  افراد  وقتی  (.39)

هستند  افرادی"ها آن. هستند خود برند   نام توسعه  حال در فعالانه
یک  که   یا   و  تجاری  منافع  برای   متمایز  عمومی  تصویر  قادرند 

  برای  ای  وسیله  مشهور  افراد(.  22)  "کنند  ایجاد    فرهنگی   سرمایه
  عاطفی   قدرت  مجرای  به  مشهور   افراد.  هستند  ها  ایده  حرکت
 موضوعات  از  بسیاری  تا  شوند  می  باعث  آنها  و  شوند  می  تبدیل
 . (27گیرند ) قرار توجه مورد

ورزشی برای ساخت یک تصویر خوب از    یهااز آنجا که سلبریتی 
و  نیارمند کسب  و مهارتشان  بر تخصص  خود در جامعه، علاوه 

شایستگی  شایبهبود  این  از  یکی  هستند،  فردی  ها ستگیهای 

آن اجتماعی  در  مسئولیت  است.ها  مسئولیت    4فورد  جامعه 

  که   انتظاراتی  را پیروی از قوانین اجتماعی و برآوردن  اجتمــاعی
های  نقش   از  قــوانین  ایـن.  کنـد  مـی  تعریـف  دارد  فرد  از  جامعه

  و   فرهنگی   رهایهنجا  بیانگر   واقع  در  و   اجتماعی استنباط شده  
  افراد  به   نسبت  فرد  التزام  و  تعهد  میزان  چگونگی و  و  است  اجتماعی

 این  بهمسئولیت اجتماعی  (.  17)  جامعـه را نشان می دهد  دیگر
و  سازمان   که   است  معنی ورزشی  در  باید  ورزشی    یهاتیمهای 
در برابر اعضای    خدمت به    کنند   می  فعالیت  آن   در  که  ایجامعه

بپردازند   ذینفعان  محیطی   زیست  و  اجتماعی   انتظارات  و   جامعه 
  (.6)  نمایند  برآورده  را(  ها  رسانه  و   ها  لیگ   اسپانسرها،  تماشاگران،)

  است   داده  نشان   روشنی   به   جامعه   در  ورزش   فرد  به   منحصر  نقش 
امکانات  و  ورزش  ادغام  که اجتماعی  را   زیادی  بسیار  مسئولیت 

 فعالیت  جهانی دارد  یتمحبوب  ورزش  که  آنجا  فراهم می کند؛ از
 قرار  جمعی  های  رسانه   توجه  مورد  ورزشی  های مسئولیت اجتماعی

3. good citizen 

4. Ford 

 



 

 ی ورزش یها یتیسلبر   ی اجتماع تیارائه مدل مسئول 31

 

را  قدرت  با  و  گیرد  می کند،    می  فراهم  بینندگان  برای   ارتباط 
  اگر .  کند  می  جلب   خود  به   را   ورزشی، جوانان  مسئولیت اجتماعی

 شخصیت   یا  تیم  سازمان،  یک  به  مسئولیت اجتماعی  فعالیت  یک
ورزش شوند  می   آن  درگیر  بیشتر  جوانان   باشد،   متصل  ورزشی  .  
  پایداری   و  زیست  محیط  از  آگاهی  سمت  به  را  کنندگان  شرکت

 شرکتی  جتماعیا  مسئولیت  ،1رولکا  نظراز  (.  91)  دهدمی   سوق

  است.   بشردوستیخلاقی و  ا  قانونی،  ،دیقتصااابعاد    بعد  رچهادارای  
دارد؛    یاقتصاد  مسئولیت سازمان  بودن  بخش   سود  به  اشاره 

و مقررات برآورده    ن یقوان  ۀلیبه وس قانونی به طور اساسی    ئولیتمس
مسئول  یم م  یاخلاق  تیشود.  از   یانتظار  فراتر  ها  سازمان  رود 

اشاره   بشردوستی  تیعمل کنند. مسئول  فانهو مقررات، منص  نیقوان
فعا داردلبه  اشاره  جامعه  به  خدمت  و  داوطلبانه  های  (. 16)  یت 

( در تحقیق خود مسئولیت اجتماعی 2017)  2منتظری و همکاران

  اخلاقی،   بشردوستانه،  اقتصادی،در صنعت ورزش را در چهار بعد  
و سنجیده  زیست  قانونی  همکاران (.  29)  اند. محیطی  و  ) علوی 

به  1399 خود  تحقیق  در  مسئول  ییشناسا(    ی اجتماع  تیابعاد 
مشهور   و  ورزشکاران  اصلپرداختند  مقولۀ   تیمسئول  یهشت 

 ،یطیمحست یز  ،یبشردوست  ،یاجتماع  ، یقانون  ،یاقتصاد  ،یاسیس
آموزش  یخبر  -یارسانه  کردندرا    یورزش  -یو    . (2)  شناسایی 

پذیری جوانان  ( در تحقیق خود مسئولیت1391)  و خوشبینطالبی 
سیاسی،   اقتصادی،  ابعاد  در  )را  فرهنگی   (ایجامعهاجتماعی    و 

نمودند مسئولیت  د  .(42)  بررسی  بررسی  به  قبلی  تحقیقات  ر 
است   شده  پرداخته  ورزش  در  گزارش  اجتماعی  ادامه  در  که 

اجتماعی(  2017)  3موگوا گردد.  می دو  را  مسئولیت  با  طبقه   در 

داخلیهای  عنوان  اجتماعی  اجتماعی    و  4مسئولیت  مسئولیت 

که    آنچه  یداخل  اجتماعی  مسئولیت   کند.می دسته بندی    5خارجی

وری    بهره  ،کارکنان  کیفیت زندگی  ،کار  نیروی  رفاه  مربوط به بهبود
در  و مسئولیتمربوط  سازمان    داخلسودآوری   اجتماعی  است. 

  و  اقتصادی  جمله  از   جامعه  بر   مثبت  تأثیرات   به   خارجی دستیابی
  های  زیرساخت  ایجاد  شاملها  فعالیت این  .  باشدمی   زیست  محیط

  با  مبارزهکودکان،  چاقی با مبارزهبرخوردار،  کم مناطق در ورزشی
  با  مقابله  هایراه   اجتماعی،  عدالتی   بی   اشکال  سایر  و  نژادپرستی

 های سازمان   با  همکاری  کاری،   هایفرصت   گسترش  و  فقر

 
1. Carroll 

2. Montazeri et al 

3. Mugova 

4. Internal social responsibility 

5. external social responsibility 

و    محیطی   زیست  مسائل  به   رسیدگی   برای   تلاش غیرانتفاعی،  
  به   رفتن  کودکان و نوجوانان برای  تحصیلات کمک به آموزش و  

( دریافتند  2018)  6بالسامارتور و  .  (30)  باشدمدرسه می   یا  دانشگاه

بیشتر   در   منظم  طور  به  حاکم  نهادهای  و  ورزشی  هایلیگ  که 
  مسئولیت   اصول  ورزش  صنعت  .دارند  مسئولیت  اجتماعی  اهداف

متناسب    اجتماعی را  و  به  منحصر  مشخصات  با  خود    قابل   فرد 
  نتیجه  در.  است  داده  تطبیق  برای خدمت رسانی به جامعه  مشاهده

به عنوان    از ورزش  تا  کنند  می  تلاش  ورزشکاران  ها وتیم  ها،لیگ
برای،وسیله برای    سواد،  بهبود  ای  شغلی  فرصت  کردن  فراهم 

  و مخدر  مصرف مواد    از  جلوگیری  فقر،  و  بیماری  با  مبارزه  دیگران،

کنند  پاکسازی استفاده  همکاران  . (3)  محیط  و  ( 2011)  7اینو 

  به دو  متحده، ایالات های ورزشیتیم یافتند کهپژوهش خود دردر
از    هاتیم  اول،   کنند.می    مسئولیت اجتماعی را اتخاذ  اصلی  روش

 حمایت  ،های داوطلبانهفعالیت  مانند  جامعه  با  قراری ارتباطبرطریق  
 محیطی   زیست  هایبرنامه   و  جوانان   آموزشی  هایبرنامه   جامعه،از  

اجتماعی می اجرای مسئولیت  به  ایجاد   دومین  کنند.اقدام    روش 
 بشردوستانه   های  فعالیت  انجام  برای  مستقل  خیریه  هایموسسه

  تجزیه   به  در تحقیق خود(  2019)8لیو و همکاران  .(20)  است  آنها

  یک   مسئولیت اجتماعی  های  فعالیت  از  هواداران  درک  تحلیل  و
مسئولیت   که  داد  نشان  نتایج  پرداختند.  ای  حرفه  فوتبال  باشگاه

 آموزش  ای شامل حمایت از جامعه،  حرفه  فوتبال  باشگاهاجتماعی  
  سه   هر   بر  توجهی  قابل  طور  بهجوانان و فعالیت های خیر خواهانه  

هودارن    دهان  به  دهانو تبلیغات    مکرر  خرید  حمایت،  قصد  متغیر
گذارد.   می  اجتماعی  بنابراین  تاثیر   برای   مالی  نظر  ازمسئولیت 

 حمایت  یا   بیشتر  سود  به   منجر  تواند   می   و  است   مناسب  سازمان

که،  (  2018)9چانگ.  (62)  شود  بیشتر  عمومی  مسئولیت دریافت 

  نیازمندان   به  کمک  برای  تعهد  یک  و    جمعی  هدف  یک  اجتماعی
 جوامع  در  دیده شدن  واسطه  به  ای  حرفه  ورزشی  هایسازمان .  است

  به   تعهد.  برخوردارند  عمومی  رفاه  بهبود  برای   بالایی  قدرت  از
  از   خارج  فضایی  ایجاد  معنای  به  ورزش  در  اجتماعی  مسئولیت

به   که  است  رقابت شود  پیشرفت  منجر    های  سازمان  اگر .  می 
اجتماعی    های  تکنیک  بتوانند  ای  حرفه  ورزشی در  مسئولیت 

های مسئولیت   برنامه   در  و  بگذارند   اشتراک   به  را   (SRS)  10ورزش
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  اجتماعی  تغییرات  بر  توانند  می   کنند،  همکاری  اجتماعی ورزشی
 . (14) باشند دیگر صنایع برای  الگویی  و بگذارند یتوجه  قابلتاثیر

  که هر   دریافتنددر تحقیق خود  (  2020)1راتونی اودور و همکاران 

دورتموند   فوتبال  های  باشگاه  دو و  مادرید    جامعه  از   واقعاً  رئال 
  ورزشی  های  برنامه   مدارس،  ،هاموسسه   از   آنها.  کنند  می  مراقبت
  هستند  برخوردار  محرومیت  از  که  افرادی  به  کنند،  می  حمایت
  از   آینده  های  نسل  عنوان  به  کودکان  از   به حمایت  کنند  می  کمک
  ارتباط   در  پردازند.می  اهدایی  یا  ورزشی  آموزشی،   های  برنامه  طریق

  را خود تلاش تمام کنند می  سعی آنها زیست محیط  از حفاظت با
  آب   مصرف  رساندن  حداقل  به   انرژی،  کاهش  اتلاف،  کاهش  برای
  مالی  حامیان  تماشاگران،   به  که   است  مهم  آنها  نظر   به .  دهند  انجام

 الگوی   و  دهند  مشاوره  هایشان  فعالیت  مورد  در  کنندگان  تأمین  و
  ( دریافتند 1397)قربانی و همکاران  . (38) باشند جامعه برای   خوبی

که، در روند پذیرش مسئولیت اجتماعی در میان کارکنان، مؤلفه  
نیازهای  مؤلفه  و  اول  اولویت  در  کار  و  کسب  اخلاق  رعایت 

  ( 2009) 2واکر و کنت . (81)  اقتصادی در اولویت آخر جای گرفتند

 مهمی  نقش   اجتماعیلیت  مسئو  ، در گذشته  که   کردند  خاطرنشان
استنداشت  ورزشی  هایسازمان  فعالیت  و  اداره  در   ، هامروزاما  .  ه 

مسئولیت   اشکال  از  حمایت  به   نیاز   ورزشی  هایسازمان   بیشتر
 های مختلف مثل بهبودو به شکل  دهند   می   تشخیص  را   اجتماعی

  محیطی  زیست  ابتکارات   دوستانه،   انسان   داوطلبانه،   فعالیت  ،  جامعه
  کنند برقرار می بهداشتی با جامعه ارتباط   و  آموزشی  های  برنامه  یا

 مسئولیت اجتماعی   گیری  ( به اندازه 2019)    3لیو و اسچارز   .(44)

  چینی   شهروندان  دیدگاه  از  فوتبال  ای   حرفه   های  باشگاه  در
  عوامل،  میان از دیدگاه شهروندان نتایج نشان داد که در  .پرداختند
 آن   از  پس  وعامل    مهمترین  تماشاگران  برابر  در  مسئولیت

 ومسئولیت   کارکنان  قبال  در  مسئولیت  جوانان،  آموزشی  هایبرنامه 
  های برنامه  و  به عنوان مهمترین عوامل در نظر گرفته شدند. مالی

برنامه  وفعالیت  زیست  هایبهداشتی،   بشردوستانه  های  محیطی 
 کلوزیکی  .(25)  است  شده  گرفته  نظر  در  عامل  کمترین

  خود مسئولیت اجتماعی تیم   مطالعه( در  2016)  4ستورفراگ کونیو

نتایج   کردند،  بررسی  تر  پایین  های  رده  مقابل  بالاتر را در  رده  های
 به  پایین  سطح  فوتبال  های  نشان داد که، ساکنان محلی از تیم
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را    کمتری  انتظارات  است  ممکن  خود  های  ویژگی  و  ماهیت  دلیل
ای و  مقابل از تیم های حرفه نسبت به آنها داشته باشند. ولی در  

این دارند. چرا که  را  بیشتری  انتظارات    ها   تیم  ستارگان ورزشی 
  دید   معرض  در   بیشتر  کنند،  می   فعالیت   جهانی  بازار  یک  در  اغلب
  اجرای   برای  فوتبال  تیم  نوع  دو  بنابراین به هر   دارند.   قرار  عموم

 محلی  جامعهدر    مشارکت  که  شود  می  توصیه  مسئولیت اجتماعی
 جامعه   نیازهای  به  سازمان  که  بگیرند  یاد  افراد  تا  دنکن  برجسته  را

 مطالعه  ( در  2008)  5تارال و همکاران  .(32)  دهد  می  اهمیت  محلی

 گروه   سه  و  پنجاه  شناسایی کردند که با  سلبریتی را    165  ،  خود
  گرفته تا  هاجنگل   از   از حفاظت  هافعالیت  انواع   از   محیطی  زیست

زمین همکاری   کره شدن  گرم از  جلوگیری و هااقیانوس پاکسازی

پناس   .(43)  دارند در 2020)    6آبین  بررسی     تحقیق  (  به    خود 

  ای  حرفه  ورزشکاران  خیرخواهانه  هایفعالیت  و  اجتماعی  مسئولیت
پرداخته    19کوید    بحران   در  اجتماعی  فوری  نیازهای  رفع  برای

آگاهی   از سه طریق،  را  اجتماعی خود  است. ورزشکاران حمایت 
از آن به مردم و حمایت  از  ها، کمکبخشی  های مالی و دعوت 

اطلاعات انجام دادند. در ارتباط با   به اشتراک گذاشتندیگران و   
  ها بیان می کند که بازیکنان آن   از  حمایت  به مردم و  بخشی  آگاهی
  کاسیاس،  ایکر  مسی،  لئونل  مانند  جهان  سراسر  از  فوتبال  مشهور

غیره    7اتوئو   ساموئل  هرناندز،  ژاوی   از   حمایت  و  آگاهیبه  و 

  های  شبکه   در  تعامل  از  دیگری  شکلپرداختند.  مردم    مشارکت
پیروان    هایکمک  ورزشکاران  توسط   اجتماعی از  دعوت  و  مالی 

در ارتباط با اشتراک   و برای پیوستن به کمک از افراد محروم بود.
 مسئولیت   و  برنامه  درک  با   ورزشکاران  از  بسیاریاطلاعات،  

زبان  خود،  اجتماعی انتشارکردند،پیام  خاصی  با  را   تا   های علمی 
  برسد   جهان  سراسر  در  مخاطبان  به  هاپیام  که  شود  حاصل  اطمینان

در تحقیق خود بیان  (  2019)  8بارداکوز بنکسک و همکاران   .(1)

زمستانی،   المپیک  هایبازی  قهرمان  ، 1994  سال  درکنند که  می

ها، حمایت بازی  از  پس  خود  محبوبیت   از   ،10لیلیهامر   ، در9کوس جان

  کمک   آوری  جمع  سازمان  کرد، که این یک  اندازی  را راه  11المپیک 

باشد  نیازمند  کودکان  از   حمایت  برای  مالی   ،   عمل  این  با .  می 
برای صلح تبدیل   ورزش  سفیران  ترینفعال  از  یکی  را به  جانکوس
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  شناخته  از  یکی  "  بازی  حق  " که با نام  وی  موسسه  ،  امروز  کرد،که

  با  و  است    1ورزش برای توسعه و صلح   های  سازمان  ترین  شده

  عنوان   به  کشور  40  از   المپیکی  و   ایحرفه   ورزشکار  300  از   بیش

  تلاشبحرانی،    مواقع  در  (2017)  2پرسوت(.  7) کنند  می  کار  سفیر

حرفه   اجتماعی  خیرخواهانه  و  مسئولانه  های ای  ورزشکاران 
آنها با   فعال  گفتگویتصویر خوب آنها همچنین  بر تقویت  علاوه

 "صدای"  عنوان  به  توانند  در واقع آنها می.  کند  تقویت  راهوادران  
نقش ایفا کنند و تاثیر      جامعه  در   دیگران  به   کمک  مورد   تیم در
 (. 37) بگذارند جامعه بر مثبتی

پذیری نقش بسیار مهمی در زندگی فردی و اجتماعی ما  مسئولیت
ها همواره در زندگی  پذیری، مفهومی است که انسان مسئولیت.  دارد

دارند ارتباط  آن  با  خود  اجتماعی  و  هر    .فردی  پیشرفت  و  رشد 
. یکی از اعضایی پذیر استهای مسئولیتانسانای در گرو  معهجا

توانند نقش به سزایی ایفا کنند  که در رشد و پیشرفت جامعه می 
ها هم از محبوبیت بالایی چرا که آن  های ورزشی هستند.سلبریتی

هستند. برخوردار  بالایی  عمومی  شناخت  از  هم  و   برخوردارند 
آنها مورد قضاوت مردم جامعه   از سوی  نوع رفتاری  بنابراین هر 

معمولا سلبریتی ها شخصیت کاریزماتیک دارند   قرار می گیرند.
که همین امر باعث توجه و علاقه مردم و رسانه ها به دنبال کردن 

کنندگان زیادی دارند، آنها دنبالکه  این   به دلیلاین افراد می شود.  
رفتار، نگرش و کردارشان می تواند به شدت بر سبک زندگی افراد  

همین امر باعث جلب توجه افراد بیشتری .  عه تاثیر گذار باشدجام
در جامعه به سمت آن ها می شود و روز به روز دنبال کنندگان  

ر مثبتی ها تاثیرات بسیارخی از سلبریتیب  .بیشتری خواهند داشت
ها می توانند الهام بخش زندگی دیگران  بر جامعه دارند. سلبریتی

زندگی سالم را به دیگران نشان دهند و  باشند، راه و روش درست 
بسیاری برای نمونه،    .راهنمای افراد جامعه در شرایط خاص باشند

در خیریه ها و مراسم نیکوکاری شرکت    ی ورزشیهااز سلبریتی 
می کنند و حتی داوطلبانه به نیازمندان کمک می کنند. اگر شرایط  

رسانه ها  استفاده از با ها آن جامعه با بحران و مشکلی روبرو شود، 
های مردمی  طریق اطلاع رسانی و جمع آوری کمکمی توانند از  

کمک  و  بردارند  مشکل  شدن  برطرف  و  حل  برای  بزرگی  قدم 
کنند.   جامعه  و  مردم  به  میشایانی  که  بنابراین  گفت  توان 

ورزشیسلبریتی خویش،    های  ارتباط  وسیع  گستره  لحاظ  به 
حوزه می در  اجتماعیتوانند  مختلف  و  های  سیاسی  اقتصادی،   ،
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غیره و  و    بشردوستانه  کنند  احساس نفوذ  خود  جامعه  به  نسبت 
نسبت   های ورزشیاگر سلبریتی  رسد کهبه نظر می .  وظیفه کنند

خود   جامعه  باشند،به  داشته  مسئولیت  در    احساس  مهم  عاملی 
می و  بود  خواهند  اجتماع  کردن  در  توانند  پیشرفت  برطرف 

نیازمندی اقدام کنند.مشکلات، برآورده کردن حوائج و  و...  با    ها 
در   را  اجتماعی  مسئولیت  های  ریشه  توان  می  از  اینکه  برخی 

اما هنوز هم مسئولیت    نمود،  یافتهای ورزشی کشورمان  سلبریتی
اشاعه    لذا امری فراگیر نیست  های ورزش  سلبریتیپذیری اجتماعی  

نی اجتماعی،  پذیری  افزایش  مسئولیت  و  سازی  فرهنگ  ازمند 
عمومی  آگاهی پ  شتریب دارد.های  بررس   نی شیمطالعات    یبه 
و    اند. هپرداخت  ی ورزشی  ها سازمان   یاجتماعپذیری  تیمسئول

مجزا  اجتماعی    پذیری  مسئولیت طور  به  را  مشهور  ورزشکاران 
و وجود خلأ باتوجه به مطالب ذکر شده،    بنابرایناند.  بررسی ننموده 

در نوع  می توان گفت که تحقیق حاضر با اهمیت بوده و    ،یپژوهش
به دنبال   پژوهش  این  بنابراین  خود بدیع و نو محسوب می شود.

های ورزشی این سوال است که، مسئولیت اجتماعی سلبریتییافتن  
 ؟ از چه ابعادی تشکیل شده است

 

 

 تحقیقروش  
بود که ترکیبی از    روش تحقیق حاضر، از نوع آمیخته اکتشافی  

باشد. جامعه آماری پژوهش در بخش های کیفی و کمی میروش
آکادمیک،  بخش  سه  در  موضوع  به  آگاه  خبرگان  شامل  کیفی 

های مسئولیت  اجرایی و ورزشی بود که به منظور شناسایی گونه
سلبریتی مصاحبهاجتماعی  مورد  ورزشی  قرار  های  عمیق  های 

های کیفی، همزمان با  گرفتند. با عنایت به مبانی نظری پژوهش
  14ها نیز مورد توجه قرار گرفت و  مصاحبه، تحلیل و کدگذاری آن

مصاحبه به صورت هدفمند تا حد رسیدن به اشباع نظری انجام  
مصاحبه آخر مفهوم و کد جدیدی به دست    3ای که در  شد به گونه

های ها متوقف شدند. برای تجزیه و تحلیل دادهنیامد و مصاحبه
استفاده شد و با کدگذاری   از روش کیفی تحلیل مضمون  کیفی 

پاراگراف و  جملات  مصاحبهکلمات،  از  حاصل  مضامین  های  ها، 
  های مختلف احصا شده و با توجه به بار معنایی یکسان در دسته

گذاری شدند. با هر مصاحبه، تغییرات لازم بندی و ناممختلف طبقه
به طور کلی فرایند در مورد محتوا و نام کدها و طبقات داده شد.  
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تحلیل مضمون شامل شش مرحله اصلی، آشنایی با  گام به گام  
اولیه،  کدهای  ایجاد  ها،  ترسیم مضامینجستجوی    داده    شبکه   ، 
  تهیه گزارش نهاییو     اصلی  مضامینمضامین، تعریف و نامگذاری  

در ادامه از طریق روش دلفی در سه مرحله به احساس رضایت    بود.
ها، محتوا و  ها و آن چه در قالب طبقهمشترک درباره معنای داده

ها نمود یافته است دست یافته شد به طوری که در نهایت  نام آن
های شناسایی شده  مولفه شناسایی شدند. گویه  8گویه در قالب    53

ای در طیف پنج ارزشی لیکرت )کاملا مخالفم=  در قالب پرسشنامه
موافقم=  1 کاملا  آماری  5تا  نمونه  اختیار  در  و  شدند  تنظیم   )

در بخش کمی، جامعه آماری پژوهش در بخش کمی قرار گرفتند.  
ومی  از شناخت عمهای ورزشی بود که  شامل آن دسته از سلبریتی
-های ملی و لیگسابقه فعالیت در تیمبیشتری برخوردار بودند و  

های برتر ورزشی داشتند و بیش از ده هزار نفر دنبال کننده در  
به عنوان معیاری برای قرار  گرفتن در لیست  اینستاگرام داشتند  

ها بنا بر یک  که تعداد آنورزشی در نظر گرفته شد.    سلبریتی های
نفر برآورد شد. حجم نمونه آماری   1000جستجوی اولیه، حدود  
-نفر به دست آمد و از روش نمونه  278براساس جدول مورگان  

جمعگ دشواری  به  توجه  با  دسترس  در  دادهیری  از  آوری  ها 
ورزشکاران مشهور استفاده شد. از طرفی با عنایت به استفاده از  

که  روش معادلات ساختاری در محیط لیزرل برای ارائه مدل و این
  278نمونه وجود داشته باشد، تعداد    5به ازای هر گویه باید حداقل  

( از معیار لازم برخوردار  گویه  53)  نفر با توجه به تعداد گویه ها  
ها به صورت آنلاین در اختیار نمونه آماری پژوهش بود. پرسشنامه

ها که در قرار گرفت. علاوه بر روایی صوری و محتوایی پرسشنامه
ها نیز مورد تایید قرار گرفت مرحله دلفی تایید شد، روایی سازه آن
 ها مشخص شده است. پایایی که نتایج مربوط به آن در بخش یافته

با استفاده از    نفر  30در یک مطالعه مقدماتی روی    کلی پرسشنامه
  برای به دست آمد.    86/0همبستگی درونی آلفای کرونباخ،    ضریب
عاملی تاییدی در محیط   روش تحلیل  از  ها،داده  تحلیل  و  تجزیه

 استفاده شد.  05/0افزار لیزرل و در سطح معناداری نرم
 

 ی تحقیق یافته ها

(، 1مصاحبه شونده در )جدول  افراد  فراوانی  در بخش کیفی توزیع  
  علمی   هیات  اعضای  اجتماعی،  شامل، اعضای هیات علمی علوم

مدیران  مدیریت  رشته و  اجرایی    ورزشی،  نظر  صاحب  ورزشی 
با  سلبریتی ترتیب  به  ورزشی  و    42/21،  85/42،  42/21های 

 درصد بود.28/14

 

 نمونه آماری در بخش کیفی فراوانی توزیع . 1 جدول

 درصد تعداد افراد مصاحبه شونده 
 42/21 3 اجتماعی اعضای هیات علمی علوم

  مدیریت رشته علمی هیات اعضای
 ورزشی 

6 85/42 

 42/21 3 اجرایی ورزشی  مدیران

 28/14 2 های ورزشیسلبریتی

 100 14 جمع

ویژگی به  مربوط  بخش    دموگرافیک  هاینتایج  در  آماری  نمونه 
)جدول   در  که  2کمی  بود  آن  از  حاکی  مجموع  (،  نفر    278از 

 06/19%  مرد و    93/80سلبریتی شرکت کننده در پژوهش حاضر  
سال،    30تا    20% بین    33/27% زن بودند. علاوه بر این، حدود  

سال سن    40% بالاتر از    81/33سال، و    40تا    31% بین    84/38
تحصیلات،  داشته لحاظ سطح  از  همچنین  دیپلم،   09/33اند.   %

% کارشناسی ارشد،    94/12% کارشناسی،    28/40% کاردانی،    35/9
 % دکترا بودند.   95/3و 

 در بخش کمی  ویژگی های جمعیت شناختی گروه نمونه . 2جدول 

 درصد تعداد متغیرها
 93/80 225 مرد جنسیت 

 06/19 53 زن

 
 سن

 33/27 76 سال  30تا  20

 84/38 108 سال  40تا  31

  40بالاتر از 
 سال

94 81/33 

 
 
  سطح

 لاتیتحص

 09/33 92 دیپلم 

 35/9 26 کاردانی

 28/40 112 کارشناسی

 94/12 36 کارشناسی ارشد 

 95/3 11 دکترا 

 100 278  کل

 
کایزر از شاخص  اول  بخش  شد.     اکلین-مایر-در  نتایج استفاده 

  1است که نزدیک    871/0برابر با    KMOمقدار    نشان داد که، 
  بارتلت  کرویت  آزمون  مشخصه  معنادار بودن  سطح است. همچنین  

از    است  001/0نیز   می   05/0که کوچکتر  نشان  و  از است  دهد 
  توان می  هر دو ملاک  ، بر پایه. بنابراین استلحاظ آماری معنادار  
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 همبستگی  ماتریس  براساس   عاملی  تحلیل  اجرای   که  گرفت  نتیجه 
   خواهد بود. مناسب، مورد مطالعه نمونه  در گروه حاصل

 کشیدگی و چولگی با بررسی آماری، هایآزمون از اجرای قبل

 ادامه برخوردار هستند. در طبیعی  توزیع از هاداده شد مشخص

( استفاده  3)جدول    چرخش واریماکس در از تحلیل عاملی برای
اجرای  پیششد.   بررسی  آماری، هایآزمون  از   و چولگی  با 

 برخوردار هستند. طبیعی توزیع از هاداده شد مشخص کشیدگی

 واریماکس استفاده شد.   چرخش از تحلیل اکتشافی برای
 

مقادیر ارزش ویژه، درصد واریانس و درصد واریانس   .3جدول 

 تجمعی عامل ها 

 عامل

 بعد از چرخش واریماکس 

ارزش  

 ویژه

درصد  

 واریانس 

درصد  

 تجمعی

1 705/12 879/19 879/19 

2 293/7 364/12 243/32 

3 561/6 695/9 938/41 

4 994/4 446/7 384/49 

5 280/4 802/5 186/55 

6 727/3 395/3 581/58 

7 719/2 007/3 588/61 

8 206/2 528/2 116/64 

نتایج حاصل از تحلیل عاملی بر روی   ،3با توجه به جدول شماره  
 دهد را نشان می   عامل  8،  نمونه مورد مطالعهنفر    278های  پاسخ
واریانس    12/64که   کل  این  درصد  عاملتوسط   تبیین  هشت 
 .  شودمى

واریماکس در جدول   از چرخش  عاملی پس  مشخص    4بارهای 
 تعیین شد.   3/0شده است. لازم به ذکر است بار عاملی مبنا 

 

 ها  عامل چرخش از  پس اجتماعی مسئولیت پذیری  پرسشنامه عاملی  بارهای .4 جدول

عامل گویه  ردیف

1 

عامل

2 

عامل

3 

  عامل

4  

  عامل

5   

عامل

6 

  عامل

7 

  عامل

8 

  با  مقابله برای ملی  اقدام  در  مشارکت 1
  با  مبارزه: مثل)حالت اورژانسی یک

 کرونا(  ویروس

651/0        

  حل در  مشارکت  به  مردم تشویق 2
 کشور   های بحران

594/0        

  در مردم  کنار فعال  حضور  داشتن 3
 شان و مشکلات  مصائب

633/0        

  شادی  و  امیدواری  جو  توسعه و  ایجاد 4
 کشور  بحرانی شرایط در  جامعه در

537/0        

  داوطلبانه،  فعالیتهای از حمایت 5
 جامعه  در  اقتصادی و  اجتماعی

569/0        

اجتماعی بانوان و  حمایت از حق  6
مطالبه از متولیان ورزش جهت  

 تماشای مسابقات در مکانهای ورزشی 

689/0        

       517/0  احترام به ارزشهای اسلامی و ملی 7

های  و سنتحفظ آداب و رسوم  8
    پایبندی به آنها   و  مذهبی_ ملی

 561/0       

پوشش متناسب با هنجار های   9
 را رعایت می کنم. اجتماعی

 502/0       
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به هیچ وجه  در فضای مجازی  10
الگوهای رفتاری مغایر با فرهنگ  

 نخواهم کرد. بومی و اسلامی را القا 

 478/0       

های مردم مظلوم  ر دفاع از آرمان د 11
به رسمیت نشناختن  و فلسطین 

  ورزشکارن بااسراییل حاضر به مسابقه 
 نیستم.رژیم صهیونیستی 

  437/0      

  مسائل معمولا با هوادارنم درباره  12
می     گفتگو و  بحث به کشور  سیاسی
 پردازم 

  426/0      

دوستان و آشنایان، اطرفیان و   13
هوادارنم را به شرکت در انتخابات  

 تشویق می کنم. 

  418/0      

در حد امکان دوست دارم که در   14
 جریانات سیاسی کشور فعال باشم. 

  433/0      

افرادی مثل من در تعیین یا تغییر امور   15
 سیاسی کشور نقش و مسئولیت دارند. 

  410/0      

  خود وقت از مقداری باید شخص  هر 16
  کشور  یا شهر منافع اقتصادی برای را

 دهد.  اختصاص خود

   481/0     

حاضرم مالیات بیشتری پرداخت کنم   17
  ارائه فقرا به بیشتری کمک بتوانیم تا

 دهیم.

   469/0     

برای کمک به رونق اقتصادی کشورم   18
برای دیگران فرصت کسب درآمد  

 کنم.می ایجاد  

   518/0     

مواد غذایی مصرفی   می کنمسعی  19
خود را از کشاورزان و تولیدکنندگان  

 م.بخر داخلی

   520/0     

جهت حمایت از تولید ملی به صحه   20
گذاری و تبلیغ محصولات  داخلی می  

 پردازم. 

   462/0     

مبالغی را که   برای بهبود اوضاع کشور 21
قانون معین کرده است )عوارض  

شهرداری، خلافی ساخت منزل و ...(  
 کنم.می را بموقع پرداخت  

   477/0     

و  تجهیزات، تولید کالاهاکمک به  22
 پوشاک ورزشی داخلی 

   504/0     

کمک به احداث و توسعه فضاهای   23
 ورزشی

   536/0     
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تمرینات ورزشی  همیشه به موقع سر  24
حاضر می شوم و نظم و را رعایت می  

 کنم.

    627/0    

هیچگاه به خاطر شهرت و ثروتی که   25
دارم خلاف قوانین راهنمایی و  

 رانندگی عمل نمی کنم. 

    579/0    

هیچگاه به خاطر شهرت و ثروتی که   26
دارم، از نوبت ایستادن در صفها ) صف  

سوء استفاده  اتوبوس، ادارات و ...( 
 نمی کنم.

    588/0    

قوانین گروهی ورزش را    شهیهم 27
 کنم.  یم تیرعا

    574/0    

من حاضر نیستم به خاطر حمایت از   28
دوستان و نزدیکان، قانون را نادیده  

 بگیرم. 

    613/0    

به قوانین تعیین شده از طرف جامعه   29
 احترام می گذارم. 

    550/0    

از دوپینگ و بازی  کردن دوری  30
 ناجوانمردانه 

     726/0   

  ف،یحر ،یمیهم ت ،یبه مرب شهیهم 31
  یاحترام  م شکسوتانیو پ انیتماشاچ
 گذارم 

     684/0   

به منشور اخلاقی و ضوابط رفتاری   32
آن عمل می    احترام گذاشته و به

 نمایم.

     603/0   

در   خشونتکنترل خشم و پرهیز از  33
 میدان رقابت.

     622/0   

رعایت ادب و شئونات فرهنگی و  34
 را وظیفه خود می دانم.  شرعی

     670/0   

تهای  سدر قبال انتقادات و درخوا 35
 هستم. خگوس پامحترمانه  هواداران 

     571/0   

احترام می   به رأی داور در زمین بازی  36
 گذارم.

     610/0   

ترویج و آموزش اخلاق مداری و   37
 اخلاق پهلوانی به هواداران.

     575/0   

   671/0      مباره با تبعیض و نژاد پرستی  38

تواضع و فرتنی در جامعه و پرهیز از   39
 غرور و تکبر

     714/0   

در زمان    به مردمکمک بلاعوض  40
 مصایب و مشکلات 

      735/0  
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  خود و لباس هامدال به حراج گذاشتن  41
حادثه  برای کمک به در صورت نیاز 

 ن، سیل زدگان و..( زلزله زدگادیدگان )

      721/0  

سازمان های   مشارکت و همکاری با 42
 مردم نهاد 

      656/0  

برای  اختصاص دادن وقت خود  43
ورزشی برای  فرهنگی و فعالیتهای 

سالمندان و ، کودکان کار و معلولان)
 (  خاص  بیماران

      702/0  

پیوستن به پویش های ملی، مثل   44
جهت حمایت   " ایران همدل "پویش 

مادی به نیازمندان و دعوت از دیگر  
سایر ورزشکاران و هواداران برای  

 پیوستن به این پویش 

      711/0  

تمایل به سفیر شدن نمادین )سفیر  45
سفیر مبارزه با  ، رحمایت از کودکان کا

 سفیر صلح و دوستی، ...(  گرسنگی،

      697/0  

  730/0       یه فرهنگ خیرترویج  46

با سازمان   مشارکت و همکاری 47
 .حفاظت از محیط زیست

       525/0 

ونقل عمومی از وسایل حمل استفاده   48
استفاده از وسایل نقلیه    به جای

 شخصی

       609/0 

استفاده مفید از آب، انرژی و منابع   49
 طبیعی. 

       487/0 

روز هایی نظیرمناسبت در  مشارکت   50
روز   ،روز هوای پاک، روز درختکاری

 . همبستگی با طبیعت

       570/0 

 599/0        از گونه های جانوری و گیاهی  حمایت  51

تبلیغ محصولات شرکتهای دوستدار   52
 محیط زیست  در رسانه ها 

       546/0 

آموزش دانش حفظ محیط زیست و  53
 آگاهی های لازم به هواداران 

       575/0 

ــش  روی گویه چهار اول، عامل روی گویه به طور کلی ش

 روی گویه هشــت ســوم، عامل روی گویه پنج دوم، عامل

 روی گویه ده پنجم، عامل روی گویه شــش  ،چهارم عامل

ــم عامل ــش  گویه ، و هفتهفتم عامل هفت گویه روی ،ش

 از عوامل با گرفت. انطباق گویه ها هشــتم قرار عامل روی

ده گرفته نظر در پیش لبریتی  شـ ئولیت اجتماعی سـ برای مسـ
ــی ــان های ورزش ــت می دهد نش  می توان را عامل نخس

ئولیت   ئولیت فرهنگی، عامل را دوم عامل ،اجتماعیمسـ  مسـ

ــوم ــی، را س ــیاس ــئولیت س ــئولیت   را چهارم عامل مس مس
ادی، عامل ئولیت قانونی، عامل را پنجم اقتصـ م مسـ شـ  را شـ
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، و یمسـئولیت بشـردوسـت را هفتم مسـئولیت اخلاقی، عامل
  کرد. مسئولیت زیست محیطی نامگذاری را هشتم عامل

ــی برای آن، تأیید و عوامل تعیین از پس  هر پایایی بررس

د کرونباخ آلفای شـاخص از عامل تفاده شـ  5که در جدول  اسـ
.شده است گزارش

 وضعیت پایایی ابعاد پرسشنامه . 5جدول 

 اجتماعی  ابعاد

 

  بشر اخلاقی  قانونی  اقتصادی سیاسی فرهنگی 

 تیدوس

زیست  

 محیطی 

 78/0 86/0 82/0 79/0 75/0 76/0 78/0 83/0 آلفای کرونباخ 

 قابل قبول قابل قبول قابل قبول قابل قبول قابل قبول قابل قبول قابل قبول قابل قبول پایایی وضعیت 

تاییدی   عاملی  تحلیل  اول  جهت  میزان  مرتبه  پرسشنامه، 
همبستگی هر گویه با عامل مربوط به خود و هر عامل با سازه  
 اصلی مورد بررسی قرار گرفت. در صورتی که این همبستگی  

 

باشد، می توان گفت گویه های مورد نظر از قدرت    3/0بالاتر از  
بارهای عاملی و مقادیر   6تبیین خوبی برخوردارند. در جدول  

 معناداری تی گزارش شده است. 
 

 اول  تاییدی مرتبه عاملی تحلیل در تی مقدار  و  عاملی  بار .6جدول 

 Q1 Q2 Q3 Q4 Q5 Q6 Q7 Q8 Q9 Q10 Q11 Q12 گویه ها

 t 30/11 75/11 44/11 57/10 91/11 01/11 11/9 66/8 09/9 34/8 57/7 41/7مقدار 

 47/0 48/0 53/0 58/0 55/0 58/0 72/0 78/0 69/0 75/0 77/0 74/0 بار عاملی

 Q13 Q14 Q15 Q16 Q17 Q18 Q19 Q20 Q21 Q22 Q23 Q24 گویه ها

 t 93/6 65/6 08/7 43/7 60/7 81/8 34/8 92/7 06/8 97/8 65/8 27/10مقدار 

 67/0 55/0 57/0 51/0 50/0 53/0 56/0 48/0 47/0 45/0 42/0 44/0 بار عاملی

 Q25 Q26 Q27 Q28 Q29 Q30 Q31 Q32 Q33 Q34 Q35 Q36 گویه ها

 t 85/10 71/10 80/9 24/10 66/9 88/11 82/12 20/12 41/11 04/12 85/10 18/12مقدار 

 80/0 71/0 79/0 75/0 80/0 84/0 78/0 63/0 67/0 64/0 70/0 71/0 بار عاملی

 Q37 Q38 Q39 Q40 Q41 Q42 Q43 Q44 Q45 Q46 Q47 Q48 گویه ها

 t 12/11 36/12 90/11 43/13 65/12 09/13 77/13 49/12 60/13 26/13 51/9 93/9مقدار 

 65/0 61/0 87/0 89/0 82/0 90/0 86/0 83/0 88/0 78/0 81/0 73/0 بار عاملی

        Q49 Q50 Q51 Q52 Q53 گویه ها

        t 80/8 24/9 63/9 78/9 22/9مقدار 

        59/0 64/0 62/0 59/0 56/0 بار عاملی

مشاهده می شود و با توجه به تحلیل    6همانطور که در جدول  
داشتند    96/1بالاتر از    tعاملی مرتبه اول، همه گویه ها مقدار  

که نشان دهنده معناداری مسیر بود. همچنین بار عاملی همه 

گویه ها تأیید شدند.   بود. بنابراین همه  3/0گویه ها بالاتر از  
سپس برای شناسایی ابعاد مسئولیت پذیری اجتماعی سلبریتی 

 های ورزشی از مدل اندازه گیری استفاده شد. 
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 دوم( مرتبه عاملی اجتماعی سلبریتی های ورزشی )تحلیل ابعاد مسئولیت : شناسایی1شکل

 
            شود. مشاهده می  7تعیین شد و در جدول    ورزشی  هایسلبریتی  اجتماعی مسئولیت با توجه به مدل اندازه گیری، ابعاد

 دوم مرتبه  عاملی تحلیل اجتماعی در  پذیری ابعاد مسئولیت t  و  عاملی بار مقدار  . 7جدول 

 زیست محیطی یبشردوست اخلاقی قانونی  اقتصادی  سیاسی  فرهنگی اجتماعی ابعاد

 80/0 90/0 87/0 83/0 78/0 75/0 79/0 86/0 بار عاملی
 t 37/12 31/11 70/10 13/11 89/11 54/12 86/12 44/11مقدار 

نشان می دهد که تمامی بارهای عاملی معنادار است   7جدول 
مسئولیت ترتیب  به  اجتماعی،  یبشردوستهای  و  اخلاقی،   ،

قانونی، زیست محیطی، فرهنگی، اقتصادی، و سیاسی دارای  
 بیشترین تا کمترین بار عاملی هستند. 

 شاخص های برازش مدل تحلیل عاملی تاییدی  . 8جدول 
2χ Df RMSEA GFI AGFI CFI NFI NNFI IFI SRMR 
71/2358 1317 053/0 95/0 94/0 96/0 94/0 93/0 95/0 030/0 

بر  
نتا آمده  جیاساس  دست  ا  و  به  به  توجه  مقدار    نکهیبا 

(053/0=RMSEAم است  مطلوب    ی(  را  مدل  برازش  توان 
، GFI  ،AGFشاخص ها از جمله )  ریدر سا  نیدانست. همچن

CFI  ،NFI،NNFI ،  IFIنتا از    جی(  که    90/0بالاتر  است 
برازش    یحاک م  مطلوباز  ا  یمدل  ضمن  شاخص    نکه یباشد. 

SRMR  شده    030/0  ز ین از  که  محاسبه  در    05/0کوچکتر  و 
 بر این اساس، مدل اندازه گیری مسئولیت   .سطح مطلوب قرار دارد

شاخص  ورزشی  های  سلبریتی  اجتماعی لحاظ  برازش  به  های 
 مناسب و مطلوب ارزیابی می گردد.  

 

 بحث و نتیجه گیری 
مدل    پژوهش  این  از  هدف   ارائه  اجتماعی   مسئولیتحاضر 

هشت بعد    شناسایی  به   منجر  آن  نتایج  های ورزشی بود.سلبریتی
مسئولیت اجتماعی شدکه به ترتیب از بیشترین تا کمترین امتیاز  

مسئولیت   مسئولیت  شامل: اخلاقی،  مسئولیت  بشردوستی، 
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اجتماعی، مسئولیت قانونی، مسئولیت زیست محیطی، مسئولیت  
 باشد. فرهنگی، مسئولیت اقتصادی و مسئولیت سیاسی می 

 مسئولیتاولین بعد مسئولیت اجتماعی سلبریتی های ورزشی، بعد  
( در  2016)  ستورفراگ و کونی  چنانچه کلوزیکی بشردوستی است.

داد نشان  خود  بشردوستانه    ندتحقیق  مهم  عوامل   های تیمکه 
 به ) محلی اهداف از ازحمایت ای مجموعه فوتبال شامل ایحرفه

  های   ورزش  ترویج  یا  جامعه  در  به جوانان بیکارکمک    مثال  عنوان
  از  حمایت  تا (  خانمان  بی  افراد  از   منطقه، حمایت  مدارس  در  پایه

 کشورهای   در  جنگی  پناهندگان  از  حمایت)  در سطح جهانی  اهداف
  فرصت برای  ایجادمختلف، کمک به آموزش و تحصیل کودکان،  

  درکه    افرادی  به  ورزشی  وسایل  اهدای  یا  مدرسه   به  رفتن
ندارند(    امکاناتی   چنین   به  دسترسی   توسعه   حال  در  کشورهای

اودور و همکاران  .(23)  باشدمی راتونی  ( نشان  2020)  همچنین 
 واقعاً  دو رئال مادرید و دورتموند هر فوتبال های باشگاهدادند که 
فعالیت در  های  از   از   آنها.  کنند  می  جامعه حمایت  بشردوستانه 

ورزشی در مناطق کم   های  برنامه  مدارس،  خیریه،های  موسسه
  برخوردار   محرومیت   از  که  افرادی  به  کنند،  می  حمایت  برخوردار

  آموزشی،   های  برنامه  طریق  کنند. همچنین از  می  کمک  هستند
  آینده  های  نسل  عنوان   به  کودکان  از  حمایت  به  اهدایی  یا  ورزشی

می و  .(38)  کنندحمایت  که،   (2020)  1همکاران کانکل   دریافتند 

  تبلیغ برای  اجتماعی  های رسانه از  ای فزاینده طور  به ورزشکاران 
  ،  مثال  عنوان  به .  کنند  می  استفاده   خود  بشردوستانه  های  فعالیت

  از ،  3گورتزکا لئون و  2کیمیچ  جوشوا ،  مونیخ بایرن  FC بازیکنان

با کرونا  "کمپین  طریق   برای   یورو   میلیون  3.5  از   بیش "مبارزه 
مثال  آوریجمع  خیریه  های   پروژه   ستاره   فوق  دیگر  کردند. 

 آمریکا   دلار  میلیون  37واتی از طریق کمپینی  جیهیوستون جی 
  را   هیوستون  شهر  که  هاروی،  طوفان  قربانیان  از  جهت حمایت

بود  ویران کرد  کرده  آوری  )  .  (24)   ندجمع  در   (  2018چانگ 
که   کند  می  بیان  خود    های   تیم  و  ها  لیگ  از  بسیاریتحقیق 

 بر  متمرکز  کمپین  یک  اجتماعی  تغییرات   ایجاد  برای  ورزشی
  سینه، لیگ  سرطان  از  آگاهی  بر   ملی فوتبال  لیگ:  دارند  سرطان

ایستادن در برابر    بال  بیس  برتر  ، لیگ  با سرطان  هاکی مبارزه  ملی
دادند   نشان(  2017همچنین منتظری و همکاران )  .  (14)  سرطان

 
1. Kunkel et al 

 

2. Joshua Kimmich 

3.  Leon Goretzka 

 

  حمایت  جامعه،  در  اجتماعی  و   فرهنگی  رویدادهای  از  حمایت  که
 های فعالیت  از  حمایت  غیردولتی،  های  سازمان  از   مالی  غیر  و  مالی

  مشکلات   حل   به  کمک  جامعه،  در  سلامت   و  بهداشت   به  مربوط
  از  رفاه  افزایش   منظور  به   تعهد  و  جامعه  در  اخلاقی   و  اجتماعی

  . (29)  است  ورزشی  های  تیم  بشردوستانه  مسئولیت  مهم  عوامل
ورزشکاران  توان گفت که،  بنابراین با توجه به تحقیقات قبلی می

  در  را   خیرخواهی   و  اجتماعی  مسئولیت  نقش  توانند   نوع دوست می 
و با استفاده از برند شخصی خود بر    کنند  متمرکز  ضروری  مواقع

به جمع و  بگذارند  تاثیر  جامعه  مردم  و    و  مالی  آوری   هواداران  
به هواداران از فعالیت های بشر دوستانه    توجه  رسانی قابل  آگاهی

با تحقیقات واکر و کنت  نتایج این بخش پژوهش حاضر   بپردازند.
(، ارتور و بالسام 2017)(، پرسوت  2011(، اینو و همکاران )  2008)  
 . (1،  3،  20،  37،  44)  ( مطابقت دارد2020( و آبین پناس )  2018)

  مسئولیتهای ورزشی بعد  دومین بعد مسئولیت اجتماعی سلبریتی
  پیروی که دریافتند (  2017منتظری و همکاران )  اخلاقی است. 

  اخلاقی   هنجارهای  از  پیروی  مسابقات،   در  جوانمردانه   بازی  اصل  از
  های  خواسته  و  انتقادات   برابر  در  پاسخگویی  جامعه،  نیاز  مورد

 مسئولیت  مهم  عوامل  از  غیراخلاقی  رفتارهای  از   پرهیز  و  هواداران

  4و همکاران   بلومورد  .(29)  باشدمی   ورزشی   های  سازمان  اخلاقی

با رعایت اصول    فوتبال  ای  حرفه   های  ( دریافتند که تیم2012)  
توانند نگرش مثبتی را در هواداران  میاخلاقی و پایبندی به آن  

ایجاد کنند و به ترویج و تشویق هوداران به انجام اصول اخلاقی  

دریافتند که مسئولیت اخلاقی    (   2018)    5پرنت    .(10)  بپردازند

 اجتماعی   غیرمسئولانه  رفتارهای  از  جلوگیری  برای  را  هایی  آستانه
مبارزه با نژادپرستی و نابرابری،   مانند هایی ارزش .کند می تعیین

از معیار های  میدان رقابت  به هواداران، کنترل خشم در  احترام 
  و  ها  لیگ  که  دارند  هواداران و عموم مردم انتظار  اخلاقی است. 

هنجاری ارزش   با  مطابق  را  خود  رفتار  ورزشی  های  تیم و  ها 

(  2011)    6ن و همکاران وکالشو  . (35)  دهند  اخلاقی جامعه انجام

  صداقت   جوانمردانه،   ی  باز   نظیر  اخلاقی  ی  دریافتند که معیارها
مانند    ورزش   و  هستند  ورزش  در   اخلاق  برای  مبنایی  ی  ودرستکار

  مقررات دارد  و  قواعد  رعایت  بر  ی  زیاد  تأکید  دیگری  رویداد  هر
( در تحقیق خود نشان دادند که   1399علوی و همکاران )  (.21)

 

1. Blumrodt et al 

5. Parent 
6. Kalshoven et al 
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  هواداران  با  مستقیم  موادمخدر، ارتباط  از  معیارهای استفاده نکردن
گرفتن   مثًلا)   زمین،  داخل   در  جوانمردانه   بازی  رعایت  ،(عکس 

ومسابقه   اجرایی  کادر  و  داوران  با  مناسب  ارتباط   از  قدردانی  ها 
دادن  و   طرفداران مسئولیت     آنها  رضایت   به  اهمیت  عومل   از 

 .(2)  باشداخلاقی ورزشکاران مشهور می
سلبریتی اجتماعی  مسئولیت  بعد  ورزسومین  بعد  های  شی، 

اجتماعی   )  مسئولیت  بین  (  1390است. چنانچه طالبی و خوش 
که،   مسئولیتدریافتند  از  بعد  پایگاه این  به  اجتماعی  پذیری 

ایی از روابط و پیوندهای میان افراد که  اجتماعی فرد و مجموعه
های خود با دیگری در کنش متقابل هستند،  روزانه با توجه به نقش

می میمربوط  انتظار  جهت  این  از  و شود.  تمایلات  در  فرد  رود 
منافع    یبرخوردها به  منافع فردی  از  غیر  به جامعه،  نسبت  خود 

پذیری در این بعد مبتنی جمعی نیز توجه نماید. اساس مسئولیت
بر رعایت حقوق دیگران، نوع دوستی و مشارکت اجتماعی است.  

همه ما افراد یک جامعه نسبت به اعمال و رفتار    این اندیشه که 
مسئولیت مییکدیگر  قرار  پذیرهستیم،  جدی  توجه  مورد  بایست 

  ( در پژوهش خود دریافتند که، تلاش  2018. پرنت )  (42)  گیرد
  برای   هم  ،ورزشکاران حرفه ایاجتماعی    مسئولیت  واقعی  های

ورزشیسازمان   برای   هم   و  جامعه باشد.    مجری،   های  می  مفید 
  محروم، قدرت  و  پذیر  آسیب  افراد   جمله  ها با حمایت اجتماعی ازآن

  از  بخشی  قدرت  این  .دارند  را  جامعه  افراد  زندگی  به  دادن  شکل
  مندان   علاقه  .است  جامعه  برابر  در  اجتماعی ورزشکاران  مسئولیت

  تفاوت  که  هستند  اجتماعی  مند   دغدغه  شهروندان   بیشتر  ورزش  به
ها و ها به فعالیتطریق میزان توجه آن  از را لیگ یا تیم یک بین

دهندحمایت می  تشخیص  اجتماعی  پناس) .  (35)  های  آبین 
گیری در شرایط بحرانی همه ( در تحقیق خود دریافت که  2020

  عنوان   به  دوستانه  انسان  و  ورزش   نقش  ویروس کرونا در جهان،
 حمایتو  است    شده  ادغام  اجتماعی  تأثیرات  ایجاد  برای  مکانی

باشد.  جامعه ضروری می   افراد  به   کمک  ورزشکاران برای   اجتماعی
ورزشکاران حمایت اجتماعی خود را در این شرایط بحرانی از سه  

های مالی  ها، کمکمردم و حمایت از آن  به  طریق، آگاهی بخشی
ورزشکاران  و دعوت از دیگران و  اشتراک اطلاعات انجام دادند.  

عنوان   ارتباطات  طریق  از  جهانی  مسئول  شهروند   یک  به 
 بلکه  کنند،  فراهم  اجتماعی را  ارزش  تواند  می  تنها  نه  استراتژیک

  است   مفید  ها نیزو برند خوب آن  تصویر  این اقدامات برای ایجاد
(1).  ( همکاران  و  علوی  راستا  این  خود  1399در  تحقیق  در   )

 
1. Taj et al 

  سازگاری  و   اخلاق جمعی  رعایت  اجتماعی،   الگوسازی  هایمقوله
اجتماعی، حمایت اجتماعی، فرهنگ سازی و مشارکت مذهبی را  

بعد است  مسئولیت  اجتماعی  جزو  دانسته  و  (2)  ورزشکاران  لیو   .
( اجتماعی  2019اسچارز  که حمایت  دریافتند   فوتبال   های  تیم( 

  های آموزشی به کودکان و نوجوانان میاز برنامه   چین  ای  حرفه
  بزهکاری  از  جلوگیری  و  زندگی  سبک  ارتقا   در  بیشتری  نقش  توانند 

 . (25) باشند  و نوجوانان داشته کودکان
سلبریتی اجتماعی  مسئولیت  بعد  بعد  چهارمین  ورزشی،  های 

کند که ( بیان می 1390)مسئولیت قانونی است. نادریان جهرمی  
های  مهمترین  از  یکی گیری  بر  اثرگذار  حیطه   رفتار  شکل 

 انظباطی  کمیته  آیین نامه های  مفهوم  ایران  حرفه ای  ورزشکاران
  و   حقوق   به   ورزشکار  مردان  و   زنان  امروزه  ورزشی است،    قوانین   و

  از   انتظاراتشان  و  داشته  زیادی  توجه  ورزشی  ت  مقررا  و  قوانین
 های جنبه   همه  بر   قانون.  است   متفاو  کاملاً   گذشته  به   نسبت  حقوق

  ورزش   اندرکاران   دست   ورزشی، ورزشکاران،   هایسازمان  ورزش،
است  توجه  تماشاچیان  و نموده  پرنت  .  (31)  خاص  همچنین 
  بیانگر  داند که که می   قانونی   ( مسئولیت قانونی را الزامات2018)

  مانع  که   .است  اخلاقی  یا  اجتماعی   مسئولیت  از  بالاتری  سطح
  ایجاب   قوانین  شود،  و رفتارهای منفی می  غیرمسئولانه  رفتارهای
  خوب  تبدیل به یک شهروند  برای اینکه  ورزشکاران  که  می کند

از طرف جامعه و جامعه  تعیین شده  به اصول قوانین  باید  شوند 
کند که یکی از بندهای مهم در و بیان می   . باشند  ورزشی پایبند

  قرارداد ورزشکاران مربوط به رعایت قوانین توسط آنها می باشد 
  اجرای   برای  تلاش  که  دریافتند  (2017منتظری و همکاران )  .(35)

 الزامات  از  فراتر  هواداران  حقوق   به   احترام  مقررات،  و  قوانین
  از   قانون  توسط  شده  تعریف  مقررات  و  قوانین  به  احترام   قانونی،
  قوانین   این.  است  ورزشی  های  تیم  قانونی  مسئولیت  مهم  عوامل

  مردم،   همه  بنابراین  است،   شده  ایجاد  اکثریت  منافع  برای  مقررات   و
و      . تاجی(29)  هستند  آنها  رعایت  به   ملزم  ها  شرکت   و   ها  سازمان

  باعث می   ورزش  حقوق  از  ( دریافتند که آگاهی2012)    1همکاران

  برخلاف   رفتارخود  شدن  مرتکب  از  ورزش  جامعه  اعضای  شود
  و   میزان   به   توجه  با  ورزشی   حقوق   به   علم  کرده و با  پرهیز  مقررات

   اطلاعات   و   آگاهی  میزان .  نروند  پیشتر  شده  وضع  حدود   و  حد
  آنها  که  شودمی   موجب   موقعیت  درک  و   ورزش  جامعه  اعضای
 هنگام   در  و  کرده  کنترل  را  خود   ورزشی  ت  حرکا  و  اعمال  بتوانند
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منش    و   شخصیت  حفظ  در  ورزشی،  فعالیتهای  گونه   انجام همه
 .(41) خود تلاش کنند

سلبریتی اجتماعی  مسئولیت  بعد  بعد  پنجمبن  ورزشی،  های 

( در تحقیق خود  2019)    1مسئولیت زیست محیطی است. کرایگ

هستند که می   مهمی  نقلیه  وسیله  شبیه  مشهور  دریافت که افراد
به آن ارزش و معنا  توانند اهمیت محیط زیست را تبلیغ کنند و  

ما بنابراین    محیط  با  سازگار  سلبریتی های  قدرت  از  باید  دهند. 
باشیم. حمایت   آگاه  محیطی  زیست  تغییرات  ایجاد  برای  زیست
می شود    آنها  محبوبیت  ها باعث افزایش  سلبریتی  محیطی  زیست

شود.    می   رفتار  و  عمومی  افکار  در   تغییر  باعث  که این به نوبه خود
  وجود  سلبریتی ها  محیطی  هایفعالیت  در  آموزش  از   خاصی  شکل
ها برای  منجر به افزایش آگاهی طرفدارن و تشویق آن   در  که  دارد

  2018چانگ ) . (15) های زیست محیطی می شوندانجام فعالیت
 هایی سازمان   یا  مشاغل  ها،  فعالیت  افراد،  ند که همهکبیان می   (

و  تسهیل،  تولید،  در  که   یا  تجارت  هرگونه  سازماندهی  ترویج 
 زیست  اصول  از  باید  کنند،  می  فعالیت  ورزش   با  مرتبط  محصول
  به  مربوط  هایفعالیت  اینکه  به  اذعان  کنند. با  می  پیروی  محیطی
  باشد،   داشته  طبیعی  محیط  بر  مخربی  تأثیرات  است  ممکن  ورزش

آن  که  ورزشی  بخش  بازیگران    پاسخگو  کنندمی  مشارکت  در 
.  (14)  هستند  ورزش  به  مربوط  محیطی  زیست  مشکلات  ومسئول

  کردن  سبزتر   که، برای  ( در تحقیق خود دریافت2020)  راتونی اودر
داشتن مانند،  مهمی  عوامل  داوطلبانی  ورزش  و    از  نمایندگان 

 تدوین   زیست،  محیط  از  حفاظت  و  طبیعت  از  حفاظت  ورزش برای
  ورزش، حمایت   در  پایدار  توسعه  برای  کاربردی  های  دستورالعمل

ایجاد  محیط  با  سازگار  ورزشهای  انواع  بیشتر  توسعه   و  زیست، 
و ضروری    زیست لازم  محیط  با  ورزشی سازگار  های  زیرساخت

  افراد  حمایت  برای  را  دلیل  سه (  2009)  2بروکینگتون .  (38)  است

دلیل اول اینکه   :کند  می  خلاصه  محیطی  زیست  مسائل  از  مشهور
  کنند زیرا   ایجاد  تغییری  خواهند  که می  دارند  این اعتقاد  به   آنها  
  بخش بودن   است، دلیل دوم لذت  مناسب  آنها  تصویرخوب  برای

  نوعی  که   رسد  می  نظر   دلیل سوم به .  این گونه فعالیت ها است
در زمان   مشهور  برند  هر  برای  خیرخواهانه  کار  یا  فعالانه  فعالیت
دریافتند  (  2017منتظری و همکاران )  .  (12)  است  نیاز  مورد   معاصر

  برای  تلاش  آینده،  نسلهای  برای   پایدار  توسعه  به   توجه  که
  برای   زیست  محیط   از  آگاهی  آموزش  زیست،   محیط  از  محافظت

 
1. Craig 

 

2. Brockington 

  مهم   عوامل  از  پذیر  تجدید  منابع  از  استفاده  برای  تلاش  و  هواداران
  . (29)  است  ورزشی  های  تیم  محیطی  زیست  مسئولیت  در

  توسعۀ   به   ( دریافتند که کمک1399همچنین علوی و همکاران )
محیطی از عومل مسئولیت زیست   زیست  فرهنگ  پایدار و آموزش

با    نتایج این بخش پژوهش  .(2)  محیطی ورزشکاران مشهور است 
( و اینو    2009(، واکر و کنت )    2008تحقیقات تارال و همکاران )

،  43)  ( مطابقت دارد2020راتونی اودور و )  ( و    2011و همکاران )
44 ،20 ،38 .) 

سلبریتیششمین   اجتماعی  مسئولیت  بعد  بعد  ورزشی،  های 
( دریافتند که 1390)  طالبی و خوش بین مسئولیت فرهنگی است.  

شناسی مطرح است برای  این بعد به عنوان حوزه نرم  نیز در جامعه
باشد، چرا که یک برخوردار میشناسان از اهمیت بسزایی  جامعه

ها، باروها و جامعه و افراد تشکیل دهنده آن به واسطه این ارزش 
-نمادهای مشترک است که معنای پیدا کرده و در قالب آن هویت

تعریف می الگوهای هایشان  و  ها  نشانه  شناخت مجموعه  شود. 
های این بعد  ها از بنیان فرهنگی جامعه ملی، احترام و عمل به آن 

به شمار می رود   .(42)  از مسئولیت پذیری اجتماعی شهروندان 

  ورزشی  های  تیم  که  کردند  اشاره(  2007)  3وستربیک   و  اسمیت

  و   کند  می   خود  مجذوب   را   جوانان  ذاتاً   ورزش   زیرا   هستند  نظیر  بی
  این  به   توجه  با.  کند  می  تقویت  و توسعه فرهنگی را   فرهنگی  درک

  ها  شرکت  سایر  از   بیش  حتی   ورزشی  هایسازمان  ها،ویژگی
  هستند   جامعه  های فرهنگی درترویج و توسعه ارزش   به  موظف

 ه بنگا  یک  ل( دریافتند که فوتبا2008)    4و هریس   برثبریت.  (40)

ارزشاهای  فعالیت  طریقاز    که  ستا  نسانیا های  جتماعی 
ار  اجتماعی  که   ستا  جتماعیا  هبنگا  یک  لفوتبا.  هددمی  تقارا 

.  (11)  هددمی   یشافزا  کترمشا  طریق را از    فرهنگی   یهاارزش  
  اجتماعی  مسئولیت  اصیل  ( دریافت که تلاشهای  2018پرنت )  

ای حرفه  هویت ارزش   با  باید  ورزشکاران  یک   ها،  فرهنگ    و 
 مفهوم  .باشد به طوری که بر جامعه تأثیرگذار باشد  همسو  سازمان

 برآورده  نیز  را  ها  شرکت  اقتصادی  منافع  تنها  نه  مسئولیت اجتماعی
به  می بلکه  وترویج  کند   پردازد هم می   سازمانی   فرهنگ  توسعه 

دریافت2019)    کرایگ.  (35) تنوع  (    تأثیرات  و  قدرت  که 
آنسلبریتی راها،  کرده    فرهنگی   کارگزاران  عنوان   به  ها  تبدیل 
  کمک   اجتماعی  و  اقتصادی  نظم  تسهیل  به   آن  موجب  به  است، که

  مشکل   بدون  و  منفرد  طور  به  توانند  کنند. به طوری که می  می

3. Smith & Westerbeek 

4. Breitbarth & Harris 
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به    .(15)  بگذارد   تأثیر  عمومی  رفتار  و  افکار  در توجه  با  بنابراین 
می قبلی  تحقیقات  و  پیشینه  فرهنگی  اقدامات  که  گفت  توان 

ارزش به  سلبریتی پایبندی  توسط  فرهنگی  درهای  ورزشی   های 
  ضرورتی   یفرهنگ  توسـعه  و  اسـت  مهم  بســیار  ورزش  توســعه

ابعاد  یک  هر  در  توسـعه  برای اجتماعی،  از  مسئولیت   دیگر 
   . است غیره و اقتصــادی

سلبریتی اجتماعی  مسئولیت  بعد  بعد  هفتمین  ورزشی،  های 
( در تحقیق خود  2018چانگ )اقتصادی است. چنانچه    مسئولیت
  برنامه   آن  در  که  است   روشی  اقتصادی  های  انگیزهکند که  بیان می

 کار   و  کسب  مشی  خط  بهبود  برای  اجتماعی  مسئولیت  های
تیملیگ   توانایی  . شوند  می   طراحی و   بهبود  در  ورزشی های  ها 
از  افزایش  یا  خود  اقتصادی  قدرت   به  منوط  تئوری  لحاظ  سود 

تیملیگ   اگر.  است  مردم  و  دولت  برابر  در  پاسخگویی و  های ها 
 خدمت  جامعه  به  خوبی  به  های مسئولانه خودبا تلاش   ورزشی

این    که  دهند  می  پاداش  هاآن   به   احترام  و  وفاداری  با  جامعه  کنند،
می خود  نوبه  می  به  سودآوری  بهبود  به  منجر    . (14)  شودتواند 

مسئولیت    به  دریافتند که پایبندی  (  2015)  1و همکاران     آستارا

پذیری اجتماعی منجر به سودآوری می شود و وضعیت اقتصادی 
 می   پذیرمسئول  یک سازمان  تصویرخوب  را افزایش می دهد. زیرا

  بازار   موقعیتو    شود  بازار  وارد  تا  کند  کمک  شرکت  یک  به  تواند
همچنین منتظری و   .(4) کند ایجاد تقاضا را و کند تقویت را خود

( که   (2017همکاران  دادند    رضایت  به  دادن  اهمیت  نشان 
  مداوم،   و   مدت   طولانی  موفقیت  به   دستیابی  برای  تلاش  هواداران، 

 تلاش   و  ها  هزینه  دقیق  کنترل  هواداران،  افزایش  برای  تلاش
  اقتصادی   مسئولیت  مهم  عوامل  از  سود   رساندن   حداکثر  به  برای
  ورزشی  تیم عملکرد بهبود از  نهایی هدف . است ورزشی های تیم

  .(29)  جامعه است   به  کمک  سپس  و  سودآوری  افزایش  ایحرفه

 تاییدکنندگان   ،که  دریافتند  (  2019)2و همکاران   پونگفرایم اوسی

 اعتماد  قابل  جذابیت،   جمله  از  هایی   ویژگی  دارای  مشهوری که
برخوردارهستند،  و  بودن عمومی    درک  بر  مثبتی  تأثیر  ازشناخت 

  دارند  برند  به  وفاداری  و  خرید  اهداف  کیفیت،  از  کننده  مصرف

همکاران (33) و  مان  ساین  ویژ2020)  3.  که  دریافتند  های  گی( 

اجتماعی مسئولیت  شامل؛  مشهور  افراد  بعدی  چند    و  تصاویر 
سبک  اخلاقی، عمومی،  ای، حرفه  هایتوانایی   زندگی،  شناخت 

 
1. Astara et al 

2. Osei-Frimpong et al 

3. Singh Mann et al 

4. Mccowan 

و  به  گیری  جهت   رابطه  بر   تواند  می   جذاب  هیکل   طرفداران 
 نسبت   کننده  مصرف  نگرش  و  مشهور  تاییدکننده   با  کننده  مصرف

  بازاریابانبگذارد. بنابراین    تأثیر  شده  تبلیغ  محصولات  و  تبلیغات  به
  برای  مناسب   مشهور  افراد  انتخاب  برای  هامقیاس   ازاین  توانند  می

 .( 39) کنند استفاده خود محصول تایید

سلبریتی اجتماعی  مسئولیت  بعد  بعد  هشتمین  ورزشی،  های 

کان مک  است.  سیاسی  می2009)  4مسئولیت  بیان  که  (  کند 

گوناگونی  مسئولیت سطوح  سیاسی  بعد  در  افرا  اجتماعی  پذیری 
جامعه آن سطح  مهمترین سطوح  از  یکی  میدارد.  که ایی  باشد 

باشد. در این  ملت می  _ ناظر به عملکرد آنان در ارتباط با دولت  
می شاخصراستا  به  آگاهی توان  سیاسی،  مشارکت  مانند:  هایی 

و   به کشور  سیاسی مربوط  رویدادهای  و  اخبار  پیگیری  سیاسی، 

که اقدامات    ( دریافت2015)    5سنتو.  (28)  مانند آن اشاره داشت 

  عنوان   با هواداران( به صمیمانه ) روابط  مشهور افرادفرا اجتماعی 
 در  مستقیم طور به آنها می باشد که فرهنگی قدرت برای بنیادی
  مانند  سیاسی   های  گیری  تصمیم  در  افراد   دادن  قرار  تأثیر  تحت

(  2019)  6آتیکنسون و دیوایتد  .(13)  کنند  می   عمل  انتخابات   زمان

  تأثیرگذاری   و  سیاسی  توجه  جلب  در  مشهور  افراد  که  دادند  نشان
نقش   نتایج  بر  اظهار  سیاسی  رهبران  از  بسیاری  .دارند  سیاسی 

 تأثیر   سیاسی  کار  دستور  روی  بر  توانندمی  مشهور  افراد  که  اندداشته 
 .(5)  دارند   را  عمومی  توجه  آماده  فرماندهی  هاآن   زیرا  بگذارند

خوانندگان،    بازیگران،  که بسیاری از  ( دریافت 2013)7همچنین بکر

  مسائل   مورد  در  را  خود  هایدیدگاه  ها،سلبریتی  سایر  ورزشکاران و
 کنند، می  مشارکت  سیاسی  هایفعالیت  در  دهند،می   ترویج  سیاسی

 . (8) کنندمی تبلیغ  سیاسی احزاب و نامزدها  برای حتی و
دغدغه مندی  با  توجه به تعریف مسئولیت اجتماعی که به معنی، 

حل    افرادمسئولانه   برای  مشارکت  و  جامعه  وضعیت  قبال  در 
از نظر اجتماعی مسئول . و همچنین  مشکلات مرتبط با آن هاست

بایست با حساسیت نسبت به مسائل اجتماعی،  می   افرادبودن یعنی  
و کنند.  فرهنگی  رفتار  که    محیطی  است   های سلبریتیبدیهی 

با توجه به معروفیتی که در سطح جامعه دارند به عنوان    یورزش
و   هستند  مطرح  جامعه  از  زیادی  بخش  در  نفوذ الگو  دامنه  از 

های  ، حضورشان در فعالیتاجتماعی قابل توجهی نیز برخوردارند
تواند  می ، اقتصادی، بشردوستانه، زیست محیطی و غیرهاجتماعی

5. Centeno 

6. Atkinson & Dewittd 

7. Becker  

https://www.tandfonline.com/author/Osei-Frimpong%2C+Kofi
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های اجتماعی فعالیتها و تشویق مردم به  به گسترش این حرکت
و نگرش مثبت را در    های خیرخواهانه و داوطلبانه منجر شود.کارو

مسئولیت همچنین  کنند.  ایجاد  جامعه  افراد  و  پذیری هواداران 
باعث خواهد شد تا شرایط بسیار های ورزشی  اجتماعی سلبریتی

مناسبی برای جامعه ایجاد شود، مشکلات بهتر و راحت تر رفع  
چرا که مردم    حرکت کند.پایدار    شده و جامعه به سمت توسعه  

یک  به عنوان  ها  های ورزشی دارند که آن این انتظار را از سلبریتی 
نسبت به وقایع و اتفاقات و اقدامات مورد نیاز    در جامعه شهروند  

کن مسئولیت  احساس  و  نبوده  تفاوت  بی  خود  زندگی    د. نمحیط 
برای مثال در حوزه فقر و بیکاری نکته بسیار مهم این است که 
دهند،   انجام  باید  که  اقداماتی  و  دولتی  های  سیستم  از  جدای 

ورزشیسلبریتی چارچوب  توانند  می هم    های  در  و  امکان  تا حد 
برای کمک به رونق اقتصادی مسئولیت اجتماعی و اخلاقی خود  

کنند. ایجاد  کار  و  کسب  فرصت  دیگران  برای  همچنین    کشور 
های مسئولیت اجتماعی از های ورزشی به فعالیتتوجه سلبریتی 

قبیل حضور در پاکسازی محیط زیست، حضور در مناطق آسیب  
کم   مناطق  در  حضور  طبیعی،  غیر  و  طبیعی  حوادث  از  دیده 
برخوردار و کمک به مردم محروم، به حراج گذاشتن مدال و لباس  

رعا نیازمندان،  به  کمک  رانندگی،  برای  و  راهنمایی  قوانین  یت 
هایی از  کمک به آموزش تحصیلی کودکان و نوجوانان و فعالیت

فرهنگ  افزایش  در  قبیل  بین این  در  اجتماعی  مسئولیت  سازی 
الگو برداری  چرا که    عموم جامعه و هوادارن بسیار موثر خواهند بود. 

توسط    پذیرمسئولورزشی  ی  هااز عادات و رفتار مثبت سلبریتی

مردم و به خصوص نوجوانان، نوید بخش فردای بهتر و روشن تر  
 . برای مردم و جامعه است

 ی مقایسه  و  شناسایی   به   که  شودمی  پیشنهاد  پژوهشگران   سایر  به
  گوناگون   ورزشی  هایرشته   در   ورزشکاران  اجتماعی  هایمسئولیت
باشد.  بپردازند.     به   توجه  باتا نتایج قابلیت تعمیم بیشتری داشته 

مسئولیت   ارتقای  راستای  در  پیشنهاداتی  مطالعه  این  نتایج
 گردد: های ورزشی ارائه میاجتماعی سلبریتی

  و   ایجاد  برای  را  لازم  های ورزشی باید بسترهایها و لیگ سازمان
و    .نمایند  فراهم   ورزشکاران مشهور رامسئولیت اجتماعی    ارتقای

نهادهای  های ورزشی استفاده نمایند،  لبریتیاز ظرفیت اجتماعی س
های آموزشی پیرامون فواید  آموزشی و ورزشی با برگزاری کارگاه

اجتماعی می مسئولیت  نقش  درجامعهو  موثری  نقش  پذیر  توانند 
ارزش ورزشکاران  کردن   انتقال  باشندو  داشته  اجتماعی  ،  های 

سازی مسئولیت و کمک به فرهنگهای جمعی جهت ارتقا  رسانه 
جامعه   در  و  به  اجتماعی  برنامه تهیه  با  تدوین  آموزشی  هایی 

در نظر  ،  های ورزشی بپردازند محتوای مسئولیت اجتماعی سلبریتی
از سوی سازمان  های ورزشی برای  ها و لیگگرفتن جایزه سال 

های مسئولیت اجتماعی و نوع هایی که به انجام فعالیتسلبریتی
پرداخته  اینانددوستانه  نهایت  در  و  ورزشی، سازمانکه  .    های 

مشکلات جامعه،    و  مسایل  به  توجه   با   های ورزشیها و تیم لیگ
های استراتژیک  های اجتماعی را در برنامه توانند یکی از چالش می

های ورزشی به رفع مشکلات  با همکاری سلبریتی  نجانند وگخود ب
بپردازند. 
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